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スポーツが持続可能なビジネスにとって

ゲームチェンジャーとなる理由



プロフィール

• スポーツと持続可能性に関するグロー

バルリーダー、トレーナー、スポーク

スパーソン

• Sport Positive創設者

• 世界経済フォーラム「Earth Decides

」グループメンバー

• UEFA環境運営グループメンバー

• EcoAthletes、スポーツ・エコロジー

・グループ、責任あるスポーツ評議会

、アルバート諮問委員会メンバー

• UNFCCCスポーツと気候変動対策に関

するコンサルタント／サポーター

私たちの使命は、気候変動に関する行動

とモチベーションを高めるために、スポ

ーツ団体を支援することです。

Climate Adaptation in Sports: A European Perspective



Why Sport?

なぜスポーツなのか？



Y

The World’s Common Currency

スポーツは世界共通通貨



スポーツ経済は成長している

The Sports Economy Is Growing



...But Is At Risk でも、リスクがある



3.5 billion football 

fans globallyIn 2024, 24.2% of 
people in Japan were watching 

sports digitally, up from 11.5% in 
2018

66% of Japanese adults 
engage with sport, either 
participating or watching

Sources: Sasakawa Sports Foundation, Macromill

The sports spending market 

in Japan is around ¥1.7 trillion annually 

including events, 

goods, facilities, and lessons

26.2% of Japanese 
adults attended live 

sport events at stadiums 
or gymnasiums

日本人の成人の26.2% が
スポーツイベントを

生観戦した

2024年、日本人の24.2% が
デジタルでスポーツを視聴した

（2018年は11.8%)

世界中で
サッカーファンは3.5億人

日本の消費は１兆7,000億円
（興行、商品、施設、教室を含む）

66%の日本人の成人がスポーツを
するか、観戦をしている



Technology

Tourism

Apparel

Energy

Food and Beverage Hospitality

Investment

Transport and Mobility
Media and 

Entertainment

Health and Wellness

Construction and 

Real Estate 

Insurance

Data

スポーツは多くの業界とつながっている

Connected To Many Industries 



Connected To Many Industries 

Meiji Yasuda Life Insurance: 
"Forest to Weave the Future" project 

スポーツは多くの業界とつながっている



スポーツは信頼されている
Highly Trusted

Fans are "emotional shareholders" who 

exhibit higher trust, loyalty, and receptiveness 

to brands that align with their passion points. 

スポーツファンは、自身の情熱に合致

するブランドに対して高い信頼、忠誠心、

受容性を示す「感情的な株主」



Athletes are the 

historical figures 

of our time

アスリートは時代の歴史的な人物



Source: MIT Media Lab Pantheon

各年代ごとの歴史的人物の職業



UNFCCC 
SPORTS FOR 

CLIMATE ACTION 
FRAMEWORK 

国連スポーツ気候行動枠組み



1.ネットゼロの気候戦略を掲げ、
実行する

2.主要ステークホルダーと連携し
、気候変動対策を実行する

3.「語り」とコミュニケーション
を通して変革をもたらす気候変
動対策を推進する

4.気候変動に対するレジリエンス
と世界の団結を優先する

基本原則



• J.League

• Japanese Olympic Committee

• Japan Rugby Football Union

• Nagoya Diamond Dolphins

• Jリーグ

• 日本オリンピック委員会

• 日本ラグビー協会

• 名古屋ダイヤモンドドルフィンズ

Japanese Signatories 日本のメンバー



ビジネスとしての

機会

Commercial

Opportunities



Partnership Opportunities to Co-Create Value

価値を共創するパートナーシップの機会

• Co-create Sustainable Operations at Events

• Integrate Sustainability into Sponsorship Activation

• Shared Measurement and Data Transparency

• Using Sport as a Platform for Behaviour Change

• Long-Term, Purpose-Led Partnerships

• Innovation and Piloting New Solutions

• Community and Social Impact Alignment

• イベントでの持続可能な運営を共創

• サステナビリティをスポンサーシップの活

性化に統合

• 共通の測定値とデータの透明性

• スポーツを行動変容のプラットフォームと

して利用する

• 目的に基づいた長期的なパートナーシップ

• イノベーションと新しいソリューションの

試行

• コミュニティと社会的影響の調整



Jリーグがスポーツポジティブリーグに参画



サステナビリティに焦点を当てたパートナーシップ



Commercial Opportunities 商業機会

サステナビリティパートナー

エネルギー



輸送

Commercial Opportunities 商業機会



Claire Poole

Founder and CEO | Sport Positive

claire.poole@sportpositivesummit.com

フォロー/お問い合わせ

     Sport-Positive-Summit / clairepoole

     @SportPosSummit / Clai.repoole
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